Pomysł na biznes – biznesplan
Informacje Podstawowe
Nazwa i idea biznesu
• Nazwa firmy: …………………………………………………..
• Główna działalność firmy:
…………………………………………………………………...
• Dlaczego wybrałeś/wybrałaś ten pomysł?
…………………………………………………………………...
Logo i identyfikacja wizualna

- Zaprojektuj logo swojej firmy (rysunkowo lub cyfrowo).
- Dobierz kolory i krótki slogan reklamowy.
Klient docelowy (grupa odbiorców)

• Kto będzie kupował Twoje produkty/usługi?
…………………………………………………………………...
Problem i rozwiązanie

• Jaki problem rozwiązuje Twój biznes?
…………………………………………………………………...
• Jak Twoja firma go rozwiązuje?
…………………………………………………………………...
Unikalna cecha pomysłu (co Cię wyróżnia)
• Co wyróżnia Twój pomysł spośród innych?
Rodzaj przedsiębiorstwa:
• ze względu na rodzaj prowadzonego biznesu 
…………………………………………………………………...
• wielkość  prowadzonego biznesu 
…………………………………………………………………...
• formę organizacyjno-prawną 
…………………………………………………………………...

Anaiza SWOT
Ocena mocnych i słabych stron, a także szans i zagrożeń dla planowanego biznesu.
1. Mocne strony (Strengths)
Co stanowi największy atut Twojego pomysłu? Jakie posiadasz zasoby, umiejętności, przewagi nad konkurencją?
…………………………………………………………………...
2. Słabe strony (Weaknesses)
Co może ograniczać Twój rozwój? Czego Ci brakuje (np. doświadczenia, środków finansowych)?
…………………………………………………………………...
3. Szanse (Opportunities)
Jakie trendy lub zewnętrzne czynniki mogą Ci sprzyjać? Co możesz wykorzystać na swoją korzyść?
…………………………………………………………………...
4. Zagrożenia (Threats)
Jakie czynniki zewnętrzne mogą zagrozić Twojemu biznesowi? (np. konkurencja, zmiany prawa, inflacja)
…………………………………………………………………...



Model Biznesowy

1. Segmenty klientów
Kto jest Twoim głównym klientem? Jakie grupy klientów chcesz obsłużyć?
…………………………………………………………………...
2. Propozycja wartości
Jakie potrzeby klientów zaspokajasz? Co sprawia, że Twój produkt/usługa jest wyjątkowa?
…………………………………………………………………...
3. Dlaczego właśnie ta grupa?
…………………………………………………………………...
4. Kanały dystrybucji
Jak dostarczysz produkt/usługę do klienta? (np. sklep internetowy, lokal stacjonarny, media społecznościowe)
…………………………………………………………………...
5. Relacje z klientami
Jak będziesz utrzymywać kontakt z klientami? (np. obsługa klienta, newsletter, promocje)
…………………………………………………………………...
6. Strumienie przychodów
Skąd będzie pochodzić Twój dochód? (np. sprzedaż produktów, subskrypcje, reklama)
…………………………………………………………………...
7. Kluczowe zasoby
Jakie zasoby są Ci potrzebne do działania? (np. sprzęt, lokal, pracownicy, umiejętności)
…………………………………………………………………...
8. Kluczowe działania
Jakie działania musisz wykonywać, żeby dostarczyć wartość klientom?
…………………………………………………………………...
9. Kluczowi partnerzy
Kto pomoże Ci prowadzić biznes? (np. dostawcy, partnerzy strategiczni)
…………………………………………………………………...
10. Struktura kosztów
Jakie będą główne koszty prowadzenia działalności?
…………………………………………………………………...
Kosztorys początkowy
Określenie potrzeb finansowych na rozpoczęcie działalności.
Pytania pomocnicze:
• Jakie elementy musisz zakupić, aby rozpocząć działalność?
• Jakie będą koszty jednorazowe, a jakie cykliczne (np. miesięczne)?
• Czy planujesz finansowanie zewnętrzne (kredyt, dotacja, inwestor)?
Tabela kosztów początkowych
Uzupełnij poniższą tabelę kosztów niezbędnych do uruchomienia Twojej firmy.
	Rodzaj wydatku
	Szacowany koszt (zł)
	Jednorazowy / Cykliczny

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


Podsumowanie
• Łączna suma kosztów początkowych: ____________________________
• Możliwe źródła finansowania: _________________________________
Analiza Otoczenia - konkurencyjności
Przeprowadź analizę otoczenia w skali makro i mikro. Wypisz Mocne i słabe strony tych otoczeń.
	Makro
	Mikro

	Pozytywy
	Negatywy
	Pozytywy
	Negatywy

	
	
	
	

	
	
	
	



- Wypisz 2–3 firmy, z najbliższej okolicy, które oferują podobne produkty/usługi.
- Opisz, czym się od nich różnisz i co możesz zaoferować lepszego.

Rozpoznanie konkurencji i określenie przewagi rynkowej.
- Wypisz 2–3 firmy, z najbliższej okolicy, które oferują podobne produkty/usługi.
- Opisz, czym się od nich różnisz i co możesz zaoferować lepszego.
	Konkurent
	Oferta
	Moja przewaga

	................
	................
	................



Sposoby na promocję
Sposoby reklamy:
☐ Social media
☐ Strona internetowa
☐ Ulotki/plakaty
☐ Inne: ________________________
Hasło reklamowe:
…………………………………………………………………...

